
Local SEO Checkliste 

Diese Checkliste unterstützt Sie dabei, deine lokale Suchmaschinenoptimierung effektiver zu 
gestalten. Unter https://sombrix.ch/local-seo/checkliste findest du ausführlichere Informationen, für 
die Inhalte dieser Checkliste. 

1. Google Unternehmensprofil (Google Business Profile)

☐ Google Unternehmensprofil Eintrag erstellen und
optimieren: Vollständiges Google Business Profile mit
korrekten Kontaktdaten, Fotos und relevanten
Informationen.

☐ Local Citations: Eintrag in relevanten, lokalen
Branchenverzeichnissen mit korrekten NAP-Angaben mit
Google Unternehmensprofil abstimmen; Fokus auf
wichtige Verzeichnisse für Branche und Region.

☐ NAP Kontaktdaten konsistent halten: Einheitliche
Angabe von Namen, Adresse und Telefonnummer (NAP)
auf ALLEN Plattformen.

☐ Lokale Angebote im Google Unternehmensprofil
teilen: Regelmässige Aktualisierung von Angeboten,
Neuigkeiten oder Events über die Posts-Funktion.

2. Lokale On-Page-Optimierung

☐ Lokal relevante Keywords recherchieren: Nutzung von
lokalen Begriffen, Ortsnamen und "near me"-Phrasen in
der Keyword-Recherche ausgelegt auf potenzielle
Kunden mit hoher Kaufabsicht.

☐ Lokale Suchbegriffe in Website-Inhalte einbauen:
Integration lokaler Keywords in Überschriften, Texte, Alt-
Tags und Meta-Beschreibungen bei natürlich gehaltenem
Content.

☐ Lokale Landingpages optimieren: Eigene Landingpage
für jeden Standort mit relevanten Informationen,
Kundenbewertungen und klarer Struktur.

☐ Fotos und Videos mit lokalem Bezug nutzen:
Hochwertige Bilder und Videos mit lokalem Bezug. Team,
Produkte und Sehenswürdigkeiten als visuelle
Verbindung zum Standort.

☐ Lokale 'About Us'-Seite erstellen: Unterseite, die den
Standort detailliert beschreibt, inklusive Geo-
Informationen und Besonderheiten; authentische
Beschreibung ohne übertriebene SEO-Texte.

☐ Auf 'Near Me'-Suchanfragen vorbereiten: Spezielle
Seite für "Near Me"-Suchanfragen, die Nähe, Angebot
und spezielle Services für lokale Kunden betont.

☐ Strukturierte Daten für lokale Inhalte verwenden:
Implementierung von Schema Markup für lokale
Informationen wie Öffnungszeiten und Kontaktdaten.

3. Kundenbewertungen und Nutzerinteraktion fördern

☐ Kunden um Reviews bitten: Aktives Einholen von
Bewertungen auf Google, Social Media oder
Branchenportalen.

☐ Kunden zu 'Check-ins' motivieren: Besucher zum
Einchecken über soziale Medien ermuntern.

☐ Click-to-Call-Funktion integrieren: Gut sichtbare Click-
to-Call-Schaltfläche auf der mobilen Website für
erleichterte Kontaktaufnahme und verbesserte
Nutzererfahrung.
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4. Lokales Linkbuilding und Community Engagement 
 

☐ Lokale Backlinks aufbauen: Backlinks von 
renommierten lokalen Websites für Reputation und 
Ranking. 

☐ Mit der lokalen Community vernetzen: Engagement in 
der Community durch Sponsoring, Events oder fachlichen 
Input für Erwähnungen und Links. 

☐ Gemeinsam mit lokalen Influencern arbeiten: 
Zusammenarbeit mit lokalen Influencern. 

☐ Pressemitteilungen mit lokalem Bezug einsetzen: 
Veröffentlichung von Pressemitteilungen zu lokalen 
Ereignissen über lokale Medien für Backlinks. 

 

  

5. Sonstige Punkte 
 

☐ Lokale Domain nutzen: Verwendung einer lokalen Domain 
wie "www.meine-firma-stadtname.ch" für regionalen Fokus. 

 

☐ Analyse der Lokalkonkurrenz: Untersuchung der 
Mitbewerber hinsichtlich Online-Präsenz und Strategien.  
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